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Hur vi arbetar med varumarket STR

VAD AR ETT VARUMARKE - OCH VAD VI PA STR INTE
VILL SKA VARA VARUMARKEN

Ett varumarke ar ett kdnnetecken, ofta ett namn, som
anvands for att identifiera produkter eller tjdanster. Grunden
for ett starkt varumarke ar att madnga kanner igen det och att
man har ungefar likvardiga associationer och férestallningar
om vad det star for och kan bidra med. Det varumarke som
STR anvénder ar foretagsnamnet STR (utskrivet Sveriges
Trafikutbildares Riksférbund).

HUR ARBETAR STR MED VARUMARKEN?

Vipa STR arbetar pa olika satt med att fylla organisationens
varumarke med starka associationer och sa mycket varde
och betydelse fér andra som mojligt. Att ladda ett varumarke
kraver resurser i pengar och tid, och for att kunna anvanda de
resurserna sa effektivt som majligt krévs det tva saker: att vi
som jobbar med STR har en samsyn kring vilka varumarken
vi vill ladda och att vi tillsammans sa ldangt som majligt ar
6verens om hur vi ska kommunicera kring dem. Pa sa satt
underlattar vi for mottagare att dela forestallningen vi sjalva
har av vad STR star for.

KAN VI HA MANGA VARUMARKEN?

Att ha flera varumérken kan i vissa sammanhang innebéara
fordelar, exempelvis om man har flera sinsemellan svarforen-
liga varden man behdver kommunicera eller olika malgrupper
med olika intressen. Nackdelen ar att det ar resurskravande
och ivarsta fall svdrgreppbart om skillnaderna ar svara att
forsta.

For att resurserna ska anvandas sa effektivt som mojligt
ar det en fordel att ha fa varumarken. Darfor vill vi pa
STR inte att exempelvis appar och hemsidor per automatik
behandlas som separata varumarken om det inte finns en
sarskilt befogad anledning. De knyts istéllet till varumérket
som tjdnstenamn (lds mer om tjdnstenamn under rubriken
Varumarkeshierarki.)

HUR SKA JAG BIDRA TILL ETT STARKT VARUMARKE?

Nar du anvander STR i kommunikationen med andra - oav-
sett om det ar med en kollega, medlem eller ndgon som inte
har direkt anknytning till STR - laddar du varumarket STR
med associationer och férestallningar som laggs till den
personens tidigare erfarenhet av varumarket. De har asso-
ciationerna och forestéllningar ar inte fasta, de skapas och
forandras hos var och en av oss dver tid. Darfor kravs det att
vi ar konsekventa, uthalliga och lyhdrda om vi vill att STR ska
uppfattas pa ratt satt.
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SVERIGES
, TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

Varumarkeshierarki

FORETAGSNAMN

Organisationens namn ar Sveriges Trafikutbildares Riksfor-
bund. Det férkortas vanligen till STR. Vilket du anvéander ar
upp till dig i situationen, men STR rekommenderas vanligen
eftersom det ar enklare att bade anvanda och l3sa, och &r val
inarbetat.

Sveriges Trafikutbildares Riksforbund & moderbolag.

| koncernen ingdr STR Service AB och det deldgda
dotterbolaget Identitet Teander Kommunikation AB, vilket ar
de bolagens juridiska namn.

MODERVARUMARKE

STR d&r modervarumarke, och ar det som ska laddas med sa
stort varde som majligt for mottagaren. Varumarkets logotyp
bestar av symbolen med bokstaverna STR i, och har i sitt
grundutférande organisationens namn utskrivet intill.

MODERVARUMARKE
MED PRODUKT- OCH TJANSTENAMN

Produkt- och tjanstenamn menas produkter och tjdnster som
detinte finns fordelar att géra egna varumarken av.
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Till namn pa tjanster raknas hemsidor, sasom elevcentralen.se,
korkort.nu och appen Kérkort nu med Elevcentralen.

Till namn pa produkter raknas exempelvis kdrkortsbocker,
arbetshéften och ljudbocker.

Nar man skriver om tjansterna och produkterna bér man
formulera sig s& man inte far det att framsta som om tjansten/
produkten ar ett varumarke. Det gér man enklast genom att
exempelvis skriva ”STR:s webbsida korkort.nu”, eller ”STR:s
app Korkort nu med Elevcentralen” eller liknande. Det ar alltid
bra att ange STR pa ett eller annat satt om det inte ar sa att
det tydligt framgdr av sammanhanget att det &r STR som &r
modervarumarke. Det kan vara pa ett bokomslag till exempel,
dar man istallet har med logotypen pa lampligt stalle.

FRISTAENDE DOTTERVARUMARKEN

I det fall STR har behov av en storre flexibilitet for att kunna
bygga upp associationer och varden som inte ryms inom
varumarket STR finns dottervarumarken.

STR ar delagare i Identitet Teander Kommunikation AB, med
varumarket Identitet (med webbplats identitet.se).
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Riktlinjer for dig som bara skriver ibland

Skriver man inte professionellt ar det ibland svart att veta hur
man ska skriva. Har ar lite allmangiltiga tips oavsett om du till
exempel skriver ett brev, en powerpoint eller ett svar i sociala
medier.

FEM SNABBA TIPS

« Skriv kort och karnfullt. Aktivera lasaren sa tidigt som
mojligt i texten. Lat dem snabbt veta vad den kommer
handla om och vad de kan férvanta sig och/eller gora efter
att ha last den.

« Anvand ett enkelt sprak som de flesta forstar. Undvik
krangliga ord.

« Skriv aktivt och undvik formuleringar som innebér langa
forklaringar eller kdnsla av passivitet. Hellre "Ge dig
sjalv bast forutsattningar - valj trafikskola med omsorg”
an "Har man valt trafikskola med omsorg far man bast
forutsattningar i sin utbildning”.

« Laggtid pd rubriker och mellanrubriker, dessa hjalper
l[asaren att folja med i texten och se till att dessa knyter an
till innehallet och textens syfte.

« Anvand utropstecken sallan.

« Skriv ut forkortningar. Generellt s& stoppar exempelvis
forkortningen “osv”, "mm” och “etc.” upp ldsandet mer an
om det stdr "och sd vidare” eller "med mera”.

GE BUDSKAPET RIKTNING

Texter med en rod trad blir [attlasta och engagerande. For att
na dit kan det vara en god hjalp att fundera pa:

VILKEN FUNKTION HAR TEXTEN?

+ Vilket problem ska den l6sa och vilken nytta gor den for
den som laser?

+ Vilka forkunskaper kan lasaren ha eller inte ha och vad
betyder det for innehallet?

Tank pa vilket budskap du vill att lasaren ska ha med sig
efterdt. Nar lasaren har tagit del av kommunikationen - vad
ska lasaren tycka, kdnna och veta? Konkretisera och arbeta
igenom budskapen efter det.

TILLTAL

Satt lasaren i centrum. Valj ett du-perspektiv i texterna, det
ger ett mer personligt och varmare tilltal och underlattar for
lasaren att ta till sig texten.

Nar "vi” ar berattigat - kan det vara mer relevant att skriva
STR. For att skapa narhet men anda lyfta fram ett ”vi” kan
dven "oss” fungera som ett alternativ. Undvik "man” som i
“man bor fylla i formularet”- det upplevs diffust och gor det
svarare att ta till sig vad du skriver.
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Logotyp

Grundformen for STR:s logotyp bestér av tva delar - symbolen
for STR och texten Sveriges Trafikutbildares Riksférbund.

Version med enbart symbol kan med fordel anvandas till-
sammans med en tjansts eller produkts namn. Ldmna da luft
runt symbolen sdsom beskrivs pd sidan 8, och skriv namnet i
Overpass Bold med grafitgra farg, vansterstéllt i versaler och
till hdger om symbolen. Anpassa kerningen sa ordbilden blir
harmonisk och inte gluggig (se exempel nere till hoger).

Versioner med vit text anvénds ndr bakgrunden &r fér mork
for att svart text ska synas.

Ovriga versioner dar symbolen &r svart/vit anvands bara i
undantagsfall nar omstandigheterna inte ger mojlighet att

anvanda grundformen.

Undvik att lagga logotypen pa bakgrunder som ar olik-
fargade om det innebéar att tydligheten péverkas.

Logotypen finns i versioner for anvandning i tryck och webb.
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VAR FAR STR:S LOGOTYP ANVANDAS?

Logotypen ar den starkaste och tydligaste gemensamma
symbolen fér STR som organisation. Den visar tydligt vem
som ar avsandare samt star som garant for den kvalitet
samt de uttalade riktlinjer och varderingar som STR beslutat
ska galla. Logotypen ska darfor finnas med i all var visuella
kommunikation bade inom férbundet och med omvérlden.
STR Service AB har ingen egen logotyp utan anvander STR:s
logotyp och Sveriges Trafikutbildares Riksforbund som
varumarke.

STR:s logotyp anvands framst pa produkter/tjanster som
producerats av STR, i kommunikation dar STR som helhet
eller region star som avsandare och i officiella kanaler som
administreras, hanteras eller har skapats av STR.
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Exempel pa kanaler dar logotypen far anvéndas ar STR.se
med tillhérande sidor i sociala medier, Korkort.nu,

Mots & Lar samt regionernas slutna Facebook-grupper.
Logotypen far dven anvandas pa webbplats till féretag som
ar medlem hos oss.

Dar, och pa andra stallen dar medlemsskap ska marknadsfo-
ras kan dven medlemssymbolerna anvandas (se sidan 9).

VIKTIGT ATT TANKA PA!

Ingen enskild person eller grupp far pa eget bevag anvanda
sig av STR:s logotyp pd annat satt an beskrivet i riktlinjerna.
Kontakta kommunikatorerna pa kansliet om du kanner dig

osaker.
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SA HAR PLACERAS STR:S LOGOTYP

Logotypen ska i alla anvédndningsomraden ha ett minimi-
avstand till naérliggande element samt ytterkanter. Detta
avstand kallas frizon, vars storlek har ar hamtad fran
bokstaven T i logotypen. Frizonen ska alltid vara minst lika
stor, sa som bilden visar. Det gar ddremot bra att placera
logotypen mot en fargad bakgrund eller bild.

35% I

——

T &rungefar 35% eller som tumregel ndra en tredje-
del av logotypens hojd.

SVERIGES
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= TRAFIISUTBILDARES—l
RIKSFORBUND

MINSTA STORLEK

For att sdkerstélla lasbarheten har logotyp

med text en minsta bredd pa 45 mm. Om bara
STR-knappen anvands, far den vara 10 mm bred
som minst.

PROPORTIONER OCH VARIANTER

Forvrang aldrig logotypens proportioner, eller
dndra inbordes forhallanden i symbol, text eller
mellan symbol och text.

45 mm

10 mm
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Medlemssymboler

MARKNADSFORA MEDLEMSKAPET

Nar det galler att marknadsfora ett foretags medlemskap i
STR gentemot kunder (utdver det marknadsféringsmaterial
som medlemmar far genom STR) ska fran och med 2020
vara medlemssymboler anvandas. Utdver pa webbplats far
medlemssymbolerna dven anvandas for att marknadsféra
medlemsskap pa andra platser, produkter och ytor.

Medlemssymbolerna far inte anvéndas i annat syfte an att
marknadsfora ett foretags medlemsskap gentemot slutkund.
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Huvudsnitt
Overpass

Digitala plattformar, rubriker
Overpass

Digitala plattformar, I6ptext
Source sans pro

Kontor
Arial

Loptext i tryckta laromedel
Times New Roman

Typografi
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rhgken
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TYPSNITT PA WEBBPLATSER

Overpass och Source sans pro
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Kannetecken Overpass

OVERPASS

Huvudsnitt
Overpass

Digitala plattformar, rubriker
Overpass

Anvéand sa har

Anvands i alla sammanhang. Undantag dar tillgangen till
typsnittet ar begransat, exempelvis i korrespondens som
skrivs i Word, appar, i e-postklienter eller motsvarande.

Har hittar du instruktioner for inbaddning:
fonts.google.com/specimen/Overpass
(klicka pa ”Select this font”)

Om typsnittet Overpass

Modernt och livfullt, hallbart 6ver tid, bra balans mellan
kansla av seriositet och saklighet & ena sidan, och livfullhet
och designad kansla & andra sidan.

Overpass ar en vidareutveckling av Highway Gothic, som
utvecklats av United States Federal Highway Administration,
och har anvants for trafikskyltar i USA och i manga lander
runtom ivarlden.

11
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Olika skarningar av Overpass

Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZARAOQ

Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOQ

Semibold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Bold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
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Kannetecken Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO

Digitala plattformar, I6ptext
Source Sans Pro

Om typsnittet Source Sans Pro

Vidareutvecklat ur klassiska linjarer som Trade Gothic och
Franklin Gothic, men anpassat for hog lasbarhet sérskilt pa
digitala plattformar. Detaljer som lagre uppstaplar pa versaler
kombinerat med hogre uppstaplar i gemener, langre avstand
mellan accenter och x-hjdslinje (exempelvis i bokstaven

i) och sarskiljningar i tecken som versala i och gemena L
underlattar lasning i langre texter.

Utvecklat for Adobe som ett sa kallat open source-typsnitt,
vilket gor att det har ett brett stod for olika sprak och ett stort
urval skarningar, dar de har intill bara ar ett urval.

Anvand sa har
Det ar fritt tillgangligt for att baddas in i STR:s alla digitala

plattformar - sa langt tekniskt mojligt.

Hér hittar du instruktioner fér inb&ddning:
fontlibrary.org/en/font/source-sans-pro

12
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Olika skarningar av Source Sans Pro

Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX YZAAO
Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Bold Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVIWX YZAAO
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lllustrationsmanér

Anvands i STR:s olika farger och i olika opaciteter. Anvands
garna med text. Gar att till exempel gora till ménster, men dai
lag opacitet sa att det blir som en vattenstampel.

Utformas lekfullt som strecktagningar med rundade hérn och

en cirkel ndgonstans som for tankarna till en resas startpunkt.
Fore att en symbol anvands ar det viktigt att kontrollera att
den inte ar knuten till ett sarskilt andamal, exempelvis fér en
tjanst eller produkt.



Grafiska element

HORN AVKLIPPT | 35°

Vagen till korkort for lastbil
har aldrig varit rakare.

NYHET! SALJSTART AUGUSTI 2019

.
Ladda ner appen @ })o app.korkort.nu

1 SVERIGES
S TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

STR.SE ‘ KORKORT.NU | MITTITRAFIKEN.SE

RIKTLINJER KRING VARUMARKESARBETE
Version september 2020

w)

‘ MEDLEM )

Dromlige

_B.érja resan mot.dina drﬁmmar,- med pﬁ_ -
av Sveriges bast utbildade skolor.

SVERIGES
S TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

STR.SE | KORKORT.NU | MITTITRAFIKEN.SE

Exempel
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Logotyp Primarfarg Komplementfarger

Cyan Pantone 631 C Grafitgra kall Pantone 7474 C Pantone 3268 C Pantone 1235C Pantone 201 C
C71M14Y23 K1 C68 M56 Y48 K47 C95 M30Y42 K20 C87 M5Y57 KO CO M35Y88 KO C26 M96 Y69 K25
R108 G174 B198 R69 G73 B78 R41 G115B128 R69 G167 B143 R241 G182 B52 R139 G38 B56
#6caec6 #49464e #297380 #45a78f #f1b634 #8b2638

70% 70% 70% 70% 70% 70%

40% 40% 40% 40% 40% 40%

CO MO YO K100

20%

10%

7%
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FARGER | APPLICERINGAR

Anvand gérna fargerna som fargplattor bakom text, infografik
och illustrationer. lkonerna kombineras med férdel med de
olika fargerna. Komplementfargerna kan anvandas exempel-
vis i en 6vertoning for en mjukare textruta dver en bild, som
nedan.

Nyheter

STR-grupper
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Bildmanér

BILDER FOR ATT BYGGA VARUMARKET STR

Forstark budskapen med bilderna du valjer. Bilder ar bra pa
att forstarka kanslor och sinnesstamningar. STR:s bildsprak
ska forstarka kanslan och associationerna kring varumarket.
Bilderna ska underbygga vad STR star for och forstarka
kanslan av svenskt, akta och tryggt.

BILDER | PEDAGOGISKT MATERIAL

Bilder i pedagogiskt material har som sin viktigaste uppgift
att stétta forstaelsen och larandet. Bra bilder lyfter fram och
forklarar kontentan av texten.

STR:s varumarke kan med fordel lyftas fram med vél valda
bilder pd omslag, kapitelstarter och liknande.

RIKTLINJER KRING VARUMARKESARBETE
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BILDER FOR KAMPANJER

For kampanjer riktat mot en sarskild malgrupp i ett sarskilt syftekan det
vara en styrka att vilja lyfta fram en sarskild kansla lite extra. | de fallen
kan det finnas skal attinom kampanjen franga det bildmanér som finns
for att bygga varumaérket STR. Bilderna var exempel pa fran en kampanj
dér kanslan i fokus var "frihet” for trafikutbildares elever efter att de tagit
korkort. Bilder i en kampanj ska anvandas med forsiktighet utanfor kam-
panjen. Vill man géra det bér man stdmma av sa bildernas kommunikation
6verensstammer med vad varumaérket star for.

17
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Korrespondensmaterial

VISITKORT, 90X55MM BREVPAPPER, A4 KUVERT

- SVERIGES
[ 7= SVERIGES @ TRAFIKUTBILDARES
% TRAFIEUTBILOARES RIKSFORBUND
RIKSFORBUMND
Wil i

Tl Qb4 103 i i
Malmés Trafikskola
Anna Persson

Kuvertvégen 31
21587 MALMO

SVERIGES
21 TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

Sveriges Trafikutbildares Riksforbund
Jarvgatan 4
26144 Landskrona

S
Sveriges Trafikutbildares Riksforbund z/é
Jarvgatan 4 B

26144 Landskrona
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EXEMPEL PA LAYOUT

Rubrik om
motorcykel

Exempel pa forklarande text.

SVERIGES

% TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND 5
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Powerpoint, mall

LAYOUT MED BILDBAKGRUND

LAYOUT FOR EGNA BILDER

Rubrik

Underrubrik 1
Underrubrik 2
Underrubrik 3

Rubrik

* Punkt
Rubrik * Punkt
Testav beskrivande text * Punkt
* Punkt
* Punkt
* Punkt
* Punkt
* Punkt
* Punkt

[ svemiGes
[531x| TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND 2

Rubrik

Diagramrubrik

Diagramrubrik

5 FIKUTBILDARES

"Det &r méanskligt att fela, gudomligt att forldta.”

= svemiaes
[51is| TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND 6

Rubrik om
motorcykel

Exempel pé forklarande text.

" SVERIGES
{51141 TRAFIKUTBILDARES.
RIKSFORBUND. 5
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I mallen fér Powerpoint - som finns i bade 16:9-format och
4:3-format - hittar du ett antal fordefinierade layouter du kan
valja mellan nar du skapar din presentation.

Tre avdem har en bildbakgrund och ar tankta att anvandas
nar du har text, men ingen tillhérande bild.

Ovriga ar tankta att anvéndas nér du har egna bilder.

TIPS

Anvand Powerpointen som ett stod, istallet for att ha med
allt. Ibland racker det véldigt langt med en bild, eller bara en
rubrik. D blir det |attare att fokusera pa vad du séger och
din presentation kommer ge ett professionellt intryck, vilket
gynnar varumarket STR.

Har du valdigt mycket pa en sida? Fundera pa om den inte gar
attdela uppitva, eller rentav tre sidor istallet. Det gor det
lattare for publiken att ta del av vad du férsoker saga.

Vill du ha med animationer, exempelvis att texten kommer
fram efter hand? Nagra ar alltid trevligt, men undvik att ha
med manga animationer, det stor latt upplevelsen. Anvand
ocksa helst en och samma animation genom hela presen-

tationen, och garna av den enklare sorten, exempelvis "Ta

fram” eller "Flyg in”.



Profilmaterial

Grundutféranden av tva exempel pa profilmaterial.
Variera gédrna monstret efter tema.
Bakgrunden kan vara svart eller vit. Andra farger och bilder

kan ocksd anvandas, men inte nar symbolen ligger mot dem.

STR.SE
KORKORT.NU
MITTITRAFIKEN.SE

SVERIGES
= TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

Rollup
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Trycksaker

UTBILDNING

X
(v 1}
5
x
o]
"I
L34
b
9
x
]
5
3

Kérkortsboken

MARKNADSFORING (KAMPANJ)

‘GULDMEDLEM o

- Dromlage

Borja resan mot dina drommar med e

Tre skal att vdlja oss

% o Fel

Tryggt Effektivt
Hos oss far du alltid klara
besked om vad varje del i din ningsplan och undervisning
utbildning kostar. Dessutom har av trafiklarare som brinner for
du extra konsumentskydd med trafiksakerhet, pedagogik och
STR:s reklamationsnamnd. att du ska lyckas.

Professionellt
Med digitalt stod i form av
appar och hemsidor kan du
plugga effektivt och smidigt.

Du fér en individuell utbild-

Ett tungt vagande fjarde skal att vélja oss

Vi &r guldmedlemmar i STR. Det innebér att du kan kénna dig extra trygg i att vi

v Grett foretag med stabil ekonomi. / attvi har ett nsjdkundindex (NKI) ver 70.

V/ araktivai vart kvalitetsarbete.  uppfyller STR:s miljomal.

¥/ anvander digitala verktyg for battre kundservice.

SVERIGES
S TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

STRSE | KORKORTAU | ITTITRAFIKENSE
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Bild 1

Namnskylt

EXEMPEL
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Videolayout

ALLMANT

Logotypen ska ligga i 0vre hogra hornet.

Textrutan ska ligga i ett passande horn uppe eller nere.
Det "avklippta” hornet ska alltid vara klippt i 35° (bild 1).

Namnet pd personen ska vara i Overpass bold 70 pkt, titel/
beskrivning i Overpass italics 40 pkt.

Proportioner enligt bild 2 och 3 samt enligt den Premiere
Pro-mall som finns framtagen.

Den vita rutan ska vara mellan 15-60 % opacitet, beroende pa
videons farg, for basta lasbarhet. Dessa finns utsparade i 30,
40, 50 och 60 % i Premiere Pro-mallen.

For att halla det enkelt animeras den vita rutan och sedan
tonas texten med effekten “cross dissolve”.

"Cross dissolve” ska anvandas for toning mellan alla olika
klipp, eventuellt "dip to black” om "cross dissolve” inte
passar.

=



Rubrik i Bold
Underrubrik i Light
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INTRO | VIDEO

I de fall det inte ar sjalvklart for sammanhanget att videon ar
fran STR (exempelvis om den anvands pa annan plattform
dn nagon av STR:s egna) kan du anvénda ”STR Intro med
logotyp”. Denna finns redan inlagd i Premiere Pro-mallen.

TITEL I VIDEO

Behovs en forklarande titelskylt for videon laggs den direkt
efter introanimationen. Den ska ligga i grafitgra med Overpass
Bold i vitt for rubrik och Light i vitt fér underrubrik (om det
behovs). Forst tonas introanimationen éver till den grafitgra
plattan, sedan tonas texten fram. Sedan tonas bada bort for
en mjuk 6vergang till innehallet.

Anvands inte intro i video fore titelskylten, ska du lata
logotypen som ligger uppe i hoger horn ligga med dven nar
titelskylten visas.

E



£ ; Exempel pa

Tr Aven pd tva

EVERMGES
TRAFIKUTBILDARES
RIKSFORBUND

Exempeltext
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TEXTNING | VIDEO

Textning kan goras i ett flertal tjanster med hjalp av .str-filer
eller direkt i filmen med Premiere Pro. | méjligaste man ska
Source Sans pro regular anvandas, i annat fall Arial. Fargen pa
textningen ska vara vit med en svart platta bakom i 80 %
transparens. Texten ska vara vansterstalld och placerad
centrerat i nederkant.

Vill du gora textningen direkt i Premiere Pro eller se hur det ar
gjort kan du anvanda Premiere Pro-mallen. I mallen ar texten
satti Source sans pro Regular med 70 punkter.

SLUTSKYLT I VIDEO

Pa varje video bor en slutskylt visas. Denna ska vara grafit-
gra med STR:s logotyp. Anvand proportioner enligt mall i
Premiere Pro. Som tumregel ar logotypen ca 30 % storre an
logotypen ar nar den anvands uppe i hoger horn. Slutskylten
finns redan inlagd i Premiere Pro-mallen i ratt storlek.

Om text 6nskas i slutet, ska denna ligga under logotypen (3
STR-t under), centrerat, i Overpass Bold (vit).

Slutskylten tonas in, forst med den grafitgra bakgrunden, foljt
av en intoning av logotyp och eventuell text.
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Medlemspaket -

Varje ar far medlemmar ett paket med marknadsférings-

material som de kan anvanda mot slutkunder. Har ar nagra o oo
Dromlage

exempel pad hur ett sddant paket kan se ut.
Borja resan mot dina drémmar med en
av Sveriges béast utbildade inom yrkestrafik.

SVERIGES

Vi &r guldmediemmar i STR. Det innebér att: = TRAFIKUTBILDARES
V/ i dr et fretag med stabil ehono, ¥/ i et ojekundindex (NK) over 70 17 TRARKUTEILDARES RIKSFORBUND
/' viaraktivai vart kvalitetsarbete. ¥ viuppfyller STR:s miljomal. RIKSFORBUND

STR.SE | KORKORT.NU | MITTITRAFIKEN.SE

V/ isnvinder digita verktyg for bittre kundservice.
STRSE | KORKORTAU | MITTITRAFIKEN.SE

Fér dig innebéar det bast méjliga hjalp pa vdgen mot dina drémmar.
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SIGNATUREXEMPEL

For styrelseledamot

E-postsignatur

Nar du kommunicerar i din roll som medarbetare, chef eller
fortroendevald inom STR via e-post ar det viktigt att typsnitt
och utseendet pa din signatur ar konsekvent. Trots att du kan
ha flera uppdrag inom STR ska din signatur for tydlighetens
skull innehalla enbart en titel. Du kan ddremot ha flera
varianter av signaturer och védxla mellan dessa beroende pa

i vilken roll du skickar meddelandet. Egna foretag och 6vriga
uppdrag som inte ar knutna till STR med mera ska inte anges i
STR-signaturen.

Loptexten i e-post ska vara typsnitt Arial, 10 punkter.Sig-
naturen ska vara i typsnittet Arial. For- och efternamn samt
”STR - det sjélvklara valet vid all férarutbildning” ska vara

i 11 punkter och fetstil. Ovrig text ska vara i 10 punkter och
normalstil.

Texten ska separeras som i exemplen och mellanrummet ska
vara 10 punkter.

Vilka telefonnummer som ska finnas med ar beroende pa
uppdrag/roll. Ar du fértroendevald eller verksamhetsansvarig
bor ett direktnummer/mobilnummer finnas med. Vaxelnum-
ret till STR Service anvands enbart av medarbetare pa STR
Service AB.

Med vanlig halsning
Namn Namn
Regionrad

Region XXX

Sveriges Trafikutbildares Riksférbund
Jarvgatan 4

261 44 Landskrona

Direkt: XXXX-XXXXXX
Mobil: XXXX-XXXXXX

www.str.se
www.korkort.nu
www.mittitrafiken.se

STR - det sjilvklara valet vid all
forarutbildnina!

Med vanlig halsning
Namn Namn
Ledamot forbundsstyrelsen

Sveriges Trafikutbildares Riksférbund
Jarvgatan 4
261 44 Landskrona

Direkt: XXXX-XXXXXX
Mobil: XXXX-XXXXXX

www.str.se
www.korkort.nu
www.mittitrafiken.se

STR - det sjalvklara valet vid all
férarutbildning!
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For forbundsordférande

For medarbetare STR Service
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Med engelsk text
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Med vanlig halsning
Namn Namn
Forbundsordférande

Sveriges Trafikutbildares Riksforbund
Jarvgatan 4
261 44 Landskrona

Direkt: XXXX-XXXXXX
Mobil: XXXX-XXXXXX

www.str.se
www.korkort.nu
www.mittitrafiken.se

STR - det sjéalvklara valet vid all
férarutbildning!

Med vanlig halsning
Namn Namn
Titel

STR Service AB
Jarvgatan 4
261 44 Landskrona

Direkt: 0418-XXXXXX
Véxel: 0418-401000
Mobil: XXXX-XXXXXX

www.str.se
www.korkort.nu
www.mittitrafiken.se

STR - det sjélvklara valet vid all
forarutbildning!

Sincerely
Namn Namn
Titel pa engelska

Swedish National Association
of Driver Trainers

Jarvgatan 4

261 44 Landskrona

Phone: XXXX-XXXXXX
Mobile: XXXX-XXXXXX

www.str.se
www.korkort.nu
www.mittitrafiken.se

STR - the first choice for all driver
training
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